
En novembre 2010,  mois de En novembre 2010,  mois de 
l’économie sociale et solidairel’économie sociale et solidaire

MaalkitaMaalkita vous offre une séance de vous offre une séance de 
«« relookingrelooking » vestimentaire (*)» vestimentaire (*)

49 passage des panoramas 75002 Paris  01.40.26.58.2449 passage des panoramas 75002 Paris  01.40.26.58.24
Lundi au samedi de 10h30 à 19h30Lundi au samedi de 10h30 à 19h30
wwwwww.maalkita.com.maalkita.com -- contact@maalkita.comcontact@maalkita.com
Metro Metro : grands boulevards : grands boulevards -- boursebourse

shopping shopping ééducatif  autour de ducatif  autour de marquesmarques de pde prêt à porter éthique et bio, rêt à porter éthique et bio, 
accessoires de modeaccessoires de mode
Sur le dos des filles, Céline Faizant, Lola Sur le dos des filles, Céline Faizant, Lola bon’heurebon’heure, Un été en automne, Ethos, , Un été en automne, Ethos, 
Rianne Rianne de Witte, Julia Janus, deux filles en fil ……..de Witte, Julia Janus, deux filles en fil ……..

LeLe relookingrelooking, appel, appeléé aussi aussi «« conseil en image conseil en image 
personnellepersonnelle »», est n, est néé auxaux EtatsEtats--Unis dans les annUnis dans les annéées es 
60. Afin de d60. Afin de dééfinir le style qui vous convient le mieux, finir le style qui vous convient le mieux, 
il se base sur votre morphologie et votre personnalitil se base sur votre morphologie et votre personnalitéé. . 
Nous analyserons votre style vestimentaire, Nous analyserons votre style vestimentaire, dans un dans un 
premier temps, nous vous poserons quelques questions premier temps, nous vous poserons quelques questions 
afin de mieux cerner votre personnalitafin de mieux cerner votre personnalitéé et vos goet vos goûûts. ts. 
Le but sera de mettre en valeur vos atouts. Le but sera de mettre en valeur vos atouts. 

Nous prenons en compte votre budget pour le ciblage Nous prenons en compte votre budget pour le ciblage 
des marques et des accessoires qui correspondent des marques et des accessoires qui correspondent àà
votre profil et votre profil et àà vos enviesvos envies..

Les crLes crééatrices vous feront le plaisir datrices vous feront le plaisir d’ê’être en tre en 
boutique boutique (les dates pourront (les dates pourront ééventuellement ventuellement êêtre modifitre modifiéées)es) ::

FrFrééddéérique de la marque rique de la marque Sur le dos des fillesSur le dos des filles les 19 & les 19 & 
20 novembre 20 novembre 

Marie de la marque Marie de la marque Un Un ééttéé en automneen automne les4les4--5 et 225 et 22--
2323--24 novembre 24 novembre 

Sophie de la marque Sophie de la marque Lola Lola bonbon’’heureheure les 17les 17--18 18 ––19 19 
novembre novembre 

EntourEntouréées de Patricia coach es de Patricia coach «« cartes en maincartes en main »» les 5les 5--
99--16 16 --1919--26 novembre de 18h 26 novembre de 18h àà 20h30 et les samedis 20h30 et les samedis 
66--2020--27 novembre de 11h 27 novembre de 11h àà 17h17h

et Isabelle de et Isabelle de MaalkitaMaalkita en permanenceen permanence

TTééllééphonez pour prendre rendezphonez pour prendre rendez--vousvous

acheter "juste" et non "juste" acheteracheter "juste" et non "juste" acheter

(*) Si vous vous laissez tenter le (*) Si vous vous laissez tenter le coachingcoaching vous est offert, vous est offert, 

sinon la participation reste à votre discrétionsinon la participation reste à votre discrétion

Si vous souhaitez un Si vous souhaitez un coachingcoaching individualisé, nous individualisé, nous 
vous proposons 1 vous proposons 1 séance d’1 heureséance d’1 heure au choixau choix
développer son image de marquedévelopper son image de marque–– 60 60 euros euros la la 
séance séance (au lieu de 90 €)(au lieu de 90 €) (sur rendez(sur rendez--vous)vous)

Image personnelle et image de l'entreprise : Image personnelle et image de l'entreprise : Les Les 
codes vestimentaires liés à son secteur d'activitécodes vestimentaires liés à son secteur d'activité--
Les différences et les dissonances entre la culture Les différences et les dissonances entre la culture 
d'entreprise et son propre styled'entreprise et son propre style-- L'association du L'association du 
style personnel et de l'image de l'entreprisestyle personnel et de l'image de l'entreprise

Le capital «Le capital « image personnelleimage personnelle »» ::

Les coloris qui mettent le visage en valeurLes coloris qui mettent le visage en valeur-- Le Le 
maquillage en fonction de ses couleurs naturellesmaquillage en fonction de ses couleurs naturelles--
La coiffure adaptée à la forme du visageLa coiffure adaptée à la forme du visage

L'harmonisation : L'harmonisation : La cohérence entre les codes La cohérence entre les codes 
vestimentaires, les couleurs, les accessoires...et ses vestimentaires, les couleurs, les accessoires...et ses 
différents atoutsdifférents atouts-- L'utilisation de la symbolique L'utilisation de la symbolique 
des couleurs à bon escientdes couleurs à bon escient-- L'importance de la L'importance de la 
tendance dans la vie quotidiennetendance dans la vie quotidienne-- Les erreurs à Les erreurs à 
éviteréviter


